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Nas estradas, toda axuda 
para incrementar a nosa 
seguridade ® pouca. 

Mais, a falta de dispo¶er de m§is 
ollos e m§is orellas, unha das op-
ci·ns posibles para ser mellores 
condutores do que somos semella 
tomar corpo nas tecnolox²as da in-
formaci·n. £ dicir: que dispositivos 
como navegadores, GPS ou limita-
dores de velocidade sexan unha boa 
prolongaci·n dos nosos sentidos e, 
tam®n, da capacidade de entender o 
que nos rodea. Por exemplo: unha 
sinxela ollada previa · percorrido 
que temos pensado facer · d²a se-
guinte polas estradas de Galiza no 
servizo web de Pol²tica Territorial 
pode ser, a²nda que non o saibamos 
nunca, o pequeno gran detalle que 
nos evite un accidente. Cambiar a 
vella tecnolox²a dos f²os por outra 
que nos permita te-la mans ceibes e 
recibi-los datos a trav®s da voz pode 

ser tam®n unha estimable contribu-
ci·n § nosa supervivencia (a þn de 
contas, conducir ® unha cousa seria, 
non ® que queiramos dramatizar: 
v®molo t·dolos d²as, por desgraza, 
nas p§xinas dos xornais, na Web e 
nos informativos da tele).
Sexa como sexa, e para que se 
entenda do que estamos a falar, 
nas p§xinas interiores (as centrais) 
inclu²mos neste n¼mero un 
especial sobre todo aquelo que 
a tecnolox²a (as redes, a I+D, as 
novas posibilidades inmediatas 
de comunicaci·n) pode facer 
por n·s, agora que vivimos uns 
tempos nos que unha boa parte dos 
acontecementos das nosas vidas 
desenv·lvense sobre catro rodas. A 
parte de todo isto, non ® casualidade 
que a publicaci·n destas p§xinas 
coincida co regreso ·s fogares e 
§s obrigas laborais dunha boa parte 
dos galegos e galegas: a operaci·n 

retorno do ver§n. Como dixemos · 
comezo deste texto, calquera axuda 
® pouca se se consigue que esa 
operaci·n sexa m§is segura.
E xa que falamos de melloras na 
circulaci·n das estradas, c·mpre 
subli¶ar que este novo n¼mero de 
C·digo Cero compl®tase cun artigo 
sobre as posibilidades que temos 
de organizar m§is axeitadamente o 
noso tr§nsito por outras estradas: as 
da informaci·n. £ dicir: inclu²mos 
consellos e datos pr§cticos sobre 
os virus de hoxe, o correo lixo, 
as pr§cticas do phishing (e outras 
palabras horribles rematadas en 
òingó), os programas que esp²an os 
nosos movementos e, en deþnitiva, 
todo aquilo que foi expresamente 
feito para que te¶amos menos 
liberdade no noso acceso 
teoricamente ceibe § informaci·n.
Este n¼mero 47 de C·digo tam®n 
incl¼e unha reportaxe sobre os 

novos xogos de rol que se convocan 
a trav®s da Rede, as redes de 
amizade en li¶a que unen parellas 
no mundo cada d²a e as ferramentas 
dispo¶ibles en Internet para falar 
por tel®fono con familiares ou 
amigos pagando o menos posible e 
cun m²nimo de calidade.
E, para rebaixar un pouco a serie-
dade destas p§xinas, ofrecemos 
tam®n unha entrevista na p§xina 17 
cunha das blogueiras m§is visitadas 
de Hispanoam®rica e que m§is 
preguntas e d¼bidas esperta sobre 
a s¼a identidade: a miss intelijente 
(as², con òjó), unha bitacoreira que 
nunca deixar§ de desconcertarnos. 
Ser§ real? Ser§ un home fac®ndose 
pasar por muller? Ser§ unha muller 
þnxindo que ® un home que se fai 
pasar por muller?
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A Xunta renova o portal de Galicia 
Aberta co ýn de estreitar o contacto 
cos emigrantes 
Un portal que aþance e estreite 
as relaci·ns entre a Xunta e os 
galegos e galegas no exterior e que 
incremente a participaci·n dos 
emigrantes e inmigrantes en todo 
tipo de iniciativas convocadas a 
trav®s da web, en li¶as de axuda 
ou programas culturais e sociais. 
Estes son alg¼ns dos grandes obxectivos da remodelada p§xina de 
Galicia Aberta, un servizo que foi creado para ser un nexo de uni·n en 
li¶a entre a nosa terra na di§spora e o Goberno galego. 

A nova imaxe e contidos do portal foi presentado este m®rcores 23 de 
agosto polo secretario xeral de Emigraci·n, Manuel Lu²s Rodr²guez, 
quen dixo que a web responde agora a un di§logo entre administraci·n 
e cidad§n m§is directo, m§is inmediato e §xil. A p§xina, que constit¼e 
tam®n un complexo ir e vir de informaci·n entre os centros galegos do 
exterior e colectivos do interior e (tam®n) entre as administraci·ns e todos 
eses centros, incl¼e a partir de xa servizos como unha gu²a de retorno en 
li¶a (orientada a achegar respostas §s moitas preguntas sobre as canles e 
os tr§mites para volver a Galiza), ferramentas de blogs de opini·n, foros 
e (a partir do mes de setembro) un Rexistro Voluntario para cidad§ns 
galegos no exterior. M§is en www.galiciaaberta.com.

O foro da industria audiovisual e 
cultural Nova Factory celebrarase 
entre o 28 de setembro e o 1 de 
outubro
Nova Factory, o festival galego dos produtos 
audiovisuais que nunca poder§s ver nas grandes 
dalas de distribuci·ns controladas polas majors e 
pola tiran²a do estritamente comercial, vaise celebrar 
este ano entre o 28 de setembro e o 1 de outubro.  
A sede de actividades desta segunda edici·n ser§, 
unha vez m§is, Oleiros e o Auditorio de Perillo. Os 
obxectivos deste certame contracorrente ser§n, entre 
outros, estes que sinalamos: debater sobre o futuro 
do sector, achegar alternativas de negocio a novas 
empresas independentes e promove-las ¼ltimas novidades en metraxe 
curta en þcci·n, v²deo clips e documentario. Esta segunda convocatoria, 
segundo apunta a Conceller²a de Turismo de Oleiros, conta cunha vantaxe 
engadida, logo de que os organizadores do festival visitasen alg¼ns 
dos mellores certames de curtas de Europa, incrementando contactos e 
aþanzado ligaz·ns. M§is en www.mrmisto.com/novafactory/. 

A ICANN, vencellada ·s Estados 
Unidos por cinco anos m§is
Se Internet tivera f²os, a Estados Unidos ® moi probable que lle gustar²a 
movelos. E, en parte, as² ®, tendo en conta que a ICANN (Internet Corporation 
For Assigned Names and Numbers), a organizaci·n privada que administra a 
Rede dende a òindependenciaó, v®n de acordar a renovaci·n do contrato co 
Goberno dos Estados Unidos at® 2011 (e todo isto malia as reticencias da 
ONU e a Uni·n Europea, que consideraban m§is oportuno repartir o control da 
Internet). Que signiþca todo isto? Pois basicamente, e a²nda que o pa²s que dirixe 
George Bush trate de disimulalo, signiþca que vai ter o control dunha boa parte 
da Internet, tal e como se puxo de manifesto cando os pol²ticos conservadores 
estadounidenses conseguiron botar abaixo a iniciativa da ICANN de validar os 
dominios .xxx que designar²an sitios de contidos pornogr§þcos. 

V²molo na web da Asociaci·n de Usuarios de GNIX (www.agnix.org), onde 
tampouco hai d¼bida posible: a ICANN pode dicir que na s¼a casa manda ela, 
pero expo¶®ndose a que en privado o Goberno dos EE UU, cando non os vexa 
ningu®n, lle turre das orellas.

Conecta Xove volve a Ver²n en 
setembro
O concello de Ver²n acoller§ de novo o programa Conecta Xove en 
setembro (xunto con media ducia m§is de localidades de toda Espa¶a), 
trala aceptaci·n acadada na anterior convocatoria, celebrada na ponte 
de maio. O proxecto da Fundaci·n Esplai e Microsoft, que conta coa 
colaboraci·n na comarca de Monterrei dos colectivos Portas Abertas 
e Femuro, vai orientado § alfabetizaci·n dixital dos adultos a mans de 
mozos voluntarios de entre 16 e 17 anos que fan de mestres perante os 
seus maiores. Nas semanas previas § apertura o programa, unha vintena 
de rapaces e rapazas recibir§n cursos de formaci·n de dezaseis horas 
sobre novas tecnolox²as e inform§tica. Estes serviranlles para iniciar no 
mundo dixital as persoas adultas do seu concello. 

A participaci·n m§is reticente, tal e como se constatou na anterior 
edici·n, ® xusto a da xente maior do medio rural. Sexa como sexa, o 
comit® organizador conf²a en botar abaixo con esta noca convocatoria 
unha boa parte (sen·n toda) destes òprexu²zos tecnol·xicosó. M§is en 
www.conectajoven.org/indice.htm.

Xo§n Marinho (da 
produtora Mr. Misto) 
e Ant·n Tenreiro 
(concelleiro de Turismo).

A web galega Tatuajesypiercing.com 
recibe 60.000 visitas · mes
Unha das propostas m§is referenciais do universo de Internet en materia de 
tatuaxes e piercings ® galega. Tr§tase de www.tatuajesypiercing.com, unha 
iniciativa que recibe cada mes preto de 60.000 visitas de afeccionados, 
profesionais e curiosos do tema. A p§xina, pola que pasaron m§is de 
390.000 internautas no que vai de ano no seu aloxamento previo de 
Vigonet, tivo o seu xermolo neste portal de Vigo, onde o ®xito foi tan 
grande que obrigou ·s seus responsables a adquirir un dominio propio. 

De feito, Vigonet.com/tatuajes/ at·pase nos primeiros postos dos 
principais portais de busca, como se pode comprobar · pescudar o termo 
òtattooó no Google, por po¶er un exemplo. A galer²a da nova web -§ que se 
accede v²a mensaxes curtas sms- alberga unhas 7.000 imaxes distribu²das 
por categor²as para orientar nos dese¶os aos interesados. Mentres, dende o 
foro, os responsables da p§xina responden as d¼bidas de balde: informan 
sobre os coidados que requiren tanto pendentes como tattoos, aconsellan e 
advirten dos riscos § hora de expo¶erse a este arte corporal, e contrib¼en a 
desmenti-los moitos mitos falsos espallados sobre as tatuaxes e piercings.

Free Software Magazine sit¼a · 
movemento software libre como 
herdeiro do esp²rito comunista
Que o software libre e a comunidade de desenvolvedores e usuarios que o 
representa no mundo non pertencen precisamente § facci·n da dereita no sentido 
social e pol²tico do termo ® algo que xa era sabido. O que se cadra non estaba 
tan claro ® que o movemento inform§tico do c·digo aberto ® herdeiro do vello 
ideario comunista. As² o sinala Terry Hancock, de Free Software Magazine, quen 
fai referencia § creaci·n de programas de software libre en comunidade como 
a aplicaci·n pr§ctica desta ideolox²a tan deostada en pa²ses como os Estados 
Unidos · longo dos anos da Guerra Fr²a: òDende cada un segundo as s¼as 
habilidades e a cada un segundo as s¼as necesidadesó. Ď seu xu²zo, isto acontece 
libremente e sen obst§culos no eido do software libre, v®molo t·dolos d²as na s¼a 
vontade de compartir, e o mellor de todo (di Hancock) ® que o sistema funciona: 
òTen constru²do GNU, Linux, Wikipedia e todo iso sen grandes investimentosó. 

Para que se lle entenda ben, Terry Hancock fuxe de comparar este movemento 
inform§tico cos sistemas pol²ticos dos r®ximes comunistas actuais (Corea do 
Norte, Cuba), onde pouco queda do esp²rito obreiro da esquerda de þnais do 
s®culo XIX e principios do XX. Representar§ þnalmente o software libre a mellor 
(e ¼nica) aplicaci·n verdadeira do ideario marxista no seu estado m§is puro? Para 
Hancock non cabe d¼bida de que si.  M§is en www.freesoftwaremagazine.com/
node/1707.

GeekCruises 
organiza 
cruceiros para 
facer turismoé 
e sacar t²tulos 
en inform§tica

Que hai vacaci·ns para t·dolos 
gustos ® sabido. Hai quen 
preþre po¶erse na estrada 
facendo autostop con sandalias 
e mochila e hai quen precisa de 
t·dalas comodidades posibles. 
Logo tam®n est§n, por unha 
banda, os que rompen con 
todo o que lles poida lembrar 
· seu traballo e, pola outra, 
os que dobran a columna 
vertebral polo peso do port§til 
polo mundo adiante. At® o 
de agora sabiamos que hab²a 
opci·ns interesantes para os 
primeiros, pero non tanto para 
os segundos. 

V®molo en CanalPDA: xa hai 
anos que se ofrecen no mundo 
paquetes tur²sticos para as 
òtecno-vacaci·nsó de todos 
aqueles que non conciben o 
sono sen que algu®n lles relate 
un conto tecnol·xico § beira 
da cama. Tr§tase dos cruceiros 
organizados por GeekCruises 
na Costa dos Estados Unidos 
e outras partes do mundo como 
a Canle de Panam§ ou o Mar 
B§ltico, viaxes que suman 
o que at® hoxe semellaba 
auga e aceite: o turismo e a 
divulgaci·n tecnol·xica. As², 
entre singradura e singradura, 
cocktails, camisas de palmeiras, 
peles sobre-encarnadas polo sol 
e pantal·ns curtos, expertos 
de renome imparten cursos de 
Linux, Photoshop, .Net, Mac 
e outros asuntos de maior ou 
menor relevancia. De feito, 
cada un dos barcos xa ten 
un nome que fai referencia 
espec²þca · tema tecnol·xico 
que al² se divulga. Polo visto, 
os m§is demandados son os 
da serie MacMania, que te¶en 
uns prezos que oscilan entre os 
1.799 e os 5.849 d·lares. Pola 
contra, as tarifas no Photoshop 
Fling por el Caribe parte de 899 
d·lares. M§is informaci·n en 
www.geekcruises.com.
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Presentan unha nova tecnolox²a que 
permite a dixitalizaci·n de caras 
humanas para crear personaxes 
virtuais
Steve Perlman, que fora responsables 
do desenvolvemento da tecnolox²a 
Quicktime e co-creador de 
WebTV (tecnolox²a que vendeu a 
Microsoft) tr§enos agora dende a 
s¼a empresa Mova un novo sistema 
que revolucionar§ a animaci·n 
tridimensional por ordenador.

A nova tecnolox²a, co¶ecida coma Contour, consiste nunha combinaci·n 
de c§maras, ordenadores e unha iluminaci·n ÿuorescente que axuda na 
creaci·n de personaxes virtuais. As², o actor orixinal ten que cubrirse 
cunha maquillaxe fosforescente (s· visible na escuridade) e logo f²lmase 
dende distintos §ngulos con m§is de 40 c§maras de xeito que se captura a 
textura e as dimensi·ns da s¼a cara, acadando un modelo tridimensional 
moi completo que ser²a un paso adiante con respecto §s t®cnicas 
anteriores que se baseaban en puntos de referencia establecidos por 
apliques reÿectintes (como se þxo nas pel²culas do Se¶or dos Aneis).

Esta nova tecnolox²a est§ a²nda en fase de probas e amosa limitaci·ns 
para a dixitalizaci·n do cabelo ou dos ollos, pero o propio director 
David Fincher xa est§ interesando en empregala na s¼a vindeira pel²cula. 
Temos as² como a replicaci·n de caras humanas cada d²a se achega 
m§is ·s ordenadores de xeito que en pouco tempo poder²an chegar a ser 
indistinguibles das imaxes reais.

A galega Visual Publinet renova a 
web do IGAPE e da ýrma Adolfo 
Dom²nguez

A empresa galega Visual Publinet v®n de levar a cabo dous proxectos que 
son unha mostra m§is do pulo que est§ a coller (serodio, iso si, sobre todo 
en comparaci·n con Barcelona ou Madrid) o sector empresarial galego 
vencellado §s novas tecnolox²as da informaci·n. Tr§tase dun labor de 
consultor²a para o Instituto Galego de Promoci·n Econ·mico (IGAPE) 
e m§is da posta en marcha da nova imaxe web de Adolfo Dom²nguez. 
No primeiro caso, informa a empresa, o proxecto consistiu, por unha 
banda, un estudo das demandas de informaci·n dos visitantes da web 
www.igape.es e m§is nunha an§lise da utilidade dos contidos que a² se 
vi¶an ofrecendo.

Logo, a empresa þxo unha proposta de reorganizaci·n da estrutura web, 
que se baseou basicamente en respectar os contidos (que responden · 
labor que desenvolve o IGAPE) mais mellorando a s¼a presentaci·n 
e favorecendo o acceso dos usuarios (incluso dos usuarios noveis), a 
efectividade da web e a navegabilidade. Polo que respecta · novo site 
de Adolfo Dom²nguez (www.adolfodominguez.com), c·mpre dicir que 
Visual Publinet tam®n tivo entre mans un traballo de reorganizaci·n, 
posto que òhab²a que conseguir unha imaxe nova na Internet, m§is 
axeitada § þlosof²a da empresa e § s¼a posici·n actual dentro do sector 
t®xtiló. 

O novo site, que serviu ademais para integrar t·dalas li¶as de produto da 
dita þrma (Adolfo Dom²nguez, ADC, U, Salta) ofrecendo informaci·n de 
cada unha delas, incl¼e tam®n zona de prensa, informaci·n corporativa e 
unha tenda virtual que responde a un cada vez m§is importante mercado 
t®xtil en li¶a. A web estrut¼rase en distintos microsites que responden as 
devanditas li¶as de produtos.

O navegador 
de Internet 
para a Nintendo 
DS chegar§ 
a Europa en 
outubro
Opera Software desenvolveu 
un navegador de Internet para 
a consola Nintendo DS que 
aproveita as funcionalidades 
Wi-Fi da consola port§til de 
Nintendo para achegar o acceso 
§ web, comercializ§ndose xa no 
Xap·n e que pronto chegar§ a 
Europa.

As², o 6 de outubro ser²a a 
data elixida para o lanzamento 
da Nintendo DS Browser, que 
aproveita as d¼as pantallas da 
consola de xeito que a pantalla 
superior amosa unha ampliaci·n 
dunha parte da web na que se 
navega para facilitar a lectura.
Dado que o uso da consola est§ 
dirixido especialmente ·s m§is 
mozos, Nintendo chegou a un 
acordo en Europa coa compa¶²a 
Astaro para permitir a o uso dun 
þltro opcional que bloquea o 
contido que non sexa axeitado 
para usuarios menores de idade.

Tercera Avenida: a nova comunidade 
virtual de Antena 3
Antena 3 v®n de estrear 
Tercera Avenida (http:
/ / w w w . a n t e n a 3 . c o m /
terceraavenida/cvirtual/deploy/
), que ser§ unha comunidade 
virtual para que se xunten os 
seguidores das s¼as series e 
programas nunha cidade virtual 
na que os usuarios se poden 
mover a xeito de personaxes 
personalizados que poden 
chatear, participar en xogos e 
concursos e acceder a contidos 
e servizos exclusivos.

Polo momento a cidade virtual conta con espazos dedicados · programa 
de Buenafuente e § serie Aqu² no hay quien viva, as² como unha praza 
para chatear e secci·ns de m·biles e m¼sica.

O novo espazo virtual ® moi modular (polo que se ir§ ampliando con 
distintos contidos e tem§ticas) estando orientado a mozos de entre 10 
e 20 anos, polo que impulsar§n especialmente · servizos de lecer e 
relaci·ns. A meirande parte dos servizos de Tercera Avenida son de 
balde, pero tam®n contar§ con servizos premium que se pagar§n nunha 
moeda virtual, a²nda que s· por rexistrarse xa se conseguir§n 1.000 neox 
de balde, que permitir§n probar os servizos de pago.

Microsoft lanza un programa para 
escribir en blogs de xeito doado
Est§ anunciado que 
a vindeira versi·n 
do MS Ofþce 
incl¼a un sistema 
de publicaci·n para 
blogs de xeito que 
se poida escribir 
na nosa bit§cora de 
Internet directamente 
dende o procesador 
de textos, pero dende 
Microsoft quixeron 
dar un adianto (e 
tam®n preferiron 
xogar en casa con 
gasosa) mediante 
o lanzamento 
dunha versi·n de proba do Windows Live Writer (http://window
slivewriter.spaces.live.com/), que ® unha aplicaci·n que permite 
preparar os nosos textos para a s¼a publicaci·n no noso blog.
O sistema ten unha interface WYSIWYG, ou sexa, que podemos ver 
c·mo vai quedar na nosa bit§cora o que escribimos, facilita a publicaci·n 
de fotograf²as (de xeito que permite manipular o seu tama¶o e mesmo 
subilas · servidor empregado polo noso blog) e incorpora a publicaci·n 
de mapas (val®ndose do servizo Windows Live Local, o que resulta ¼til 
para marcar lugares de encontro ou para situar acontecementos).

Un produto moi completo (que a²nda ten bastantes erros que ir§n 
depurando pouco a pouco) que se pode complementar grazas · 
Windows Live Writer SDK, que ® un paquete de desenvolvemento 
que permitir§ que os programadores poidan ampliar as prestaci·ns do 
Writer para incorporar prestaci·ns como a inclusi·n de v²deo e audio, 
a incorporaci·n de etiquetas identiþcativas (tags), a publicaci·n de 
imaxes dende servizos de Internet coma Flickr ou mesmo a integraci·n 
con tendas on-line. Todo depender§ do partido que lle queiran sacar os 
programadores que vexan as posibilidades que abre esta nova ferramenta. 
A compatibilidade do Windows Live Writer ® grande pois, pese a estar 
dese¶ado para funcionar co servizo Windows Live Spaces (o sistema de 
comunidades virtuais de Microsoft) permite unha correcta conþguraci·n 
para Blogger, LiveJournal, TypePad, WordPress e moitos outros sistemas 
con API estandarizadas. Sen d¼bida, unha ferramenta que fai m§is doada 
a publicaci·n dun blog, especialmente para os usuarios que queren coidar 
a aparencia gr§þca dos mesmos, de xeito que saquen partido da edici·n 
de textos mediante unha interface WYSISYG.

¬­´~±

Pantallas 
t§ctiles p¼blicas 
· servizo 
do turismo 
compostel§n
A Oþcina de Turismo de Santiago 
de Compostela v®n de facer unha 
aposta polas novas tecnolox²as e 
o turismo, dous elementos que, 
cada d²a que pasa, semellan 
m§is e m§is compatibles 
(e mesmo inseparables).
Unha pantalla t§ctil para facilitar 
o co¶ecemento da capital galega 
aos turistas que ata al² decidan 
achegarse. 

O centro de informaci·n, sito na 
R¼a do Vilar, pon deste xeito · 
alcance da man a informaci·n 
sobre a cidade as vintecatro 
horas do d²a con esta pantalla 
de emprego com¼n situada 
no exterior da oþcina central 
(a²nda que, iso si, para os m§is 
tradicionais segue a haber 
persoal para atender as s¼as 
demandas no horario de oþcina, 
de 9 a 21 horas). 

Na mesma sede, ademais dos 
libros e folletos, tam®n contan 
con Puntos de Informaci·n 
Multimedia (PIM) con 
acceso directo e de balde a 
v²deos da cidade e § p§xina 
santiagoturismo.com, as² como 
de conexi·n a Internet coa 
posibilidade de env²o de correos 
electr·nicos.
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Time publica unha listaxe coas 50 
webs de moda (e non hai ningunha 
galega!)
A revista estadounidense Time v®n de publica-la listaxe anual das 50 
p§xinas m§is cool da Rede e, por moito que nos doa (e nos estra¶e), non 
atopamos ningunha galega. As webs foron elixidas tanto polas achegas 
dos lectores do magazine semanal, como polas dos propios redactores 
despois de moitas xornadas perdidas diante das pantallas para decidirse 
entre milleiros de candidatas (e que non se amarguen). Un dos atractivos 
que a meirande parte das p§xinas escollidas presentan son as aplicaci·ns 
web 2.0: sitios de ¼ltima xeraci·n que ofrecen un novo xeito m§is din§mico 
de informar, entreter, crear, consumir ou interactuar; algo as² coma caixas 
de ferramentas cheas de aparellos eþcaces e doadas de empregar -fronte 
as vellas caixas onde as ferramentas eran m§is complexas e de resultados 
m§is ben deslucidos. Non se trata dun ranking, sen·n dunha listaxe coas 
principais p§xinas nas categor²as de lecer, informaci·n, redes sociais, 
servizos web, compras, viaxes e inmobiliaria, e pasatempos varios; entre as 
que salientamos (un pouco · chou) algunhas das m§is co¶ecidas:

Å Google e Yahoo!: os portais de busca que ve¶en ampliando as 
s¼as prestaci·ns a t·dolos eidos fac®ndose cada vez m§is grandes 
e, para moitos usuarios, imprescindibles (www.google.es, 
www.yahoo.es).

Å Amazon: unha das m§is completas tendas en li¶a, e eBay: a maior 
casa de subhastas da Rede (www.amazon.com, www.ebay.es). 

Å Wikipedia: a enciclopedia virtual gratu²ta m§is recorrida na 
Rede para consultas e referencias. Salientable pola informaci·n 
completa e actualizada que envorcan a cot²o e de xeito altru²sta 
os internautas (galipedia.org, wikipedia.org).

Å Digg: p§xina de tecnolox²a onde son os usuarios os que votan a 
importancia das novas (www.digg.com).

Å YouTube: o fen·meno en descargas de v²deos de t·dalas 
²ndoles, e Flickr: para a organizaci·n e mostra de fotos dixitais 
(www.youtube.com, www.ÿickr.com).

Å MySpace e Blogger: p§xinas dotadas de potentes e sinxelas 
ferramentas coas que crear un espazo propio na Rede 
(www.myspace.com, blogger.com).

Å Shockwave: onde podes atopar e descargar centos de xogos en 
li¶a e de balde (shockwave.com).

A listaxe completa rec·llese no artigo da revista (http://www.time.com/
time/2006/50coolest/index.html) e est§ aberto a propostas e 
comentarios (incluir§n a www.melide.com se llo propo¶emos?).

A Catedral de Santiago permite na 
s¼a web a peregrinaci·n en li¶a
Nestes tempos de c§maras 
dixitais e bit§coras en li¶a 
at® a Igrexa se suma as novas 
tecnolox²as para darse a 
co¶ecer e, tam®n, por que non, 
tirar partido do seu. Como non 
pod²a ser menos, a Catedral 
de Santiago, un dos seus 
patrimonios mellor coidados e 
rendibles, ten espazo propio na Rede grazas ao patrocinio do Grupo Jealsa 
e § coidada e completa posta en escena de Novatec Consulting (empresa 
galega de dese¶o web). O tradicional botafumeiro d§ paso § benvida en 
lat²n mentres a p§xina carga cada apartado ðcon parsimonia abonda, todo 
sexa dito, se a conexi·n non ® de alta velocidade-. Un dese¶o con certo 
aire medieval d§lle solemnidade ao asunto da pr§ctica relixiosa en li¶a, 
que agora ® posible dende esta p§xina do secular santuario.

Non esquecen detalle os seus responsables para quen non te¶a 
oportunidade de achegarse þsicamente § bas²lica: visitas virtuais, 
panor§micas de 360 graos, percorridos hist·ricos, horarios lit¼rxicosé 
at® a posibilidade de peregrinar sen dar un paso, podendo acadar unha 
e-compostela sen ter percorrido os derradeiros cen quil·metros do 
Cami¶o e mesmo tendo unha misa polas t¼as causas polo m·dico prezo 
dunha esmola estipulada en 7 euros. As posibilidades son moitas: dende 
visitar virtualmente as escavaci·ns e as cubertas da Catedral compostel§, 
facendo unha parada no museo e accedendo ao arquivo. E seguen: 
pararse nas catro fachadas do santuario, no P·rtico da Gloria, achegarse 
§ cripta que cont®n os restos do Ap·stolo e ao Altar Maior. M§is en 
www.catedraldesantiago.es/webcatedral.html.

Actualizada para a Web 2.0 a 
m§quina das frases tecnol·xicas 
baleiras: Bullshit Generator 
Na Sociedade da Informaci·n e sobre todo 
nos negocios vencellados § tecnolox²a 
abonda moito o efecto òbotella baleiraó ou 
òreÿexi·ns borrosasó. Isto, que consiste 
basicamente en falar parvadas coa feitura 
de cousas transcendentes, non ® exclusivo 
do mundo TIC: ocorre na gastronom²a cando 
nos serven lixo substantivado en franc®s ou na 
pol²tica, cando se lle aplaude a un presidente/
candidato cada vez que abre a boca). Mais, o que si que semella propio do 
eido das redes ® a proliferaci·n de ferramentas que, con moito sentido do 
humor, axudan · congresista ou orador tecnol·xico a xerar frases ocas. 
Por exemplo: ò£ preciso explotar integralmente as sinerx²as funcionaisó. 
O bo que te¶en este tipo de frases tan celebradas, ademais, ® que operan 
como a lei da multiplicaci·n: a orde dos factores non altera o produto. As², 
p·dense po¶er as palabras adiante ou atr§s, xogar con elas, que o efecto 
no auditorio ser§ exactamente o mesmo: que ningu®n entenda nada (pero 
que ben expresada est§, esa nada). Dando unha volta por Elastico.net 
descubrimos a actualizaci·n en beta da Web Economy Bullshit Generator, 
que ser²a algo as² como un xerador de merda ben presentada, ideal para 
as intervenci·ns en p¼blico de executivos, managers, coachers e demais 
fauna tecnol·xica. A nova versi·n do Bullshit Generator ® a versi·n 
adaptada para a Web 2.0, m§is axeitada para un concepto de Internet onde 
prima a participaci·n, o òfaino ti mesmoó, o di§logo cara a cara e unha 
suposta maior sinxeleza na elecci·n de vocabulario (en realidade, estamos 
a falar da mesma shit). Na web deste servizo atopamos instruci·ns pr§cticas 
para promover da maneira m§is axeitada o noso negocio empregando este 
tipo de fraseolox²a, e todo encami¶ado a conseguir canto antes o ®xito 
para despois (din) ser mercados por Yahoo!  Ou deber²amos dicir òsermos 
sintetizados por un cadro de mandos recontextualizado por Yahoo!ó?
Ligaz·ns:
ā A actualizacion: emptybottle.org/bullshit/
ā A p§xina pioneira: www.dack.com/web/bullshit.html

Curioso protector de 
ñfrases lixoò atopado no 
caderno www.christian-
gericke.de/blog/

Jordi Mas estar§ 
o 28 de setembro 
en Santiago para 
presentar o seu 
libro sobre as 
vantaxes do 
software libre
V®molo no blog Caraovento 
pasando por Chuza. Jordi Mas, 
coordinador xeral de Softcatal§, 
a asociaci·n de voluntarios que 
traballa pola normalizaci·n do 
catal§n no eido tecnol·xico 
(responsable de traducir a esta 
lingua programas de software 
libre como o Netscape 4, o 
OpenOfþce e o Firefox), estar§ 
na Galer²a Sargadelos de 
Santiago o d²a 28 de setembro 
para presentar o seu libro 
Software libre. Tecnicamente 
vi§bel, economicamente 
sost²bel e socialmente xusto , 
traducido agora · galego. Mas, 
que ® enxe¶eiro t®cnico pola 
Universitat Oberta de Catalunya, 
afondar§ moi posiblemente nas 
posibilidades da programaci·n 
en c·digo aberto para o 
desenvolvemento tecnol·xico-
empresarial de Galiza. No acto 
est§ prevista a presenza de 
Tucho Calvo,  director literario 
de Biblos Clube de Lectores, e 
de Javier  Garc²a Tob²o, director 
do CESGA. 

A BIT informa que cada d²a cr®anse 
500 novas webs de pornograf²a infantil
V®molo en Terra.es, publicado o 15 de agosto, unha informaci·n 
arrepiante que en ocasi·ns fai dubidar da comenencia de ter ou non 
unha rede de comunicaci·n global e aberta como ® Internet. O dato en 
cuesti·n ® esta: cada d²a cr®anse na Rede 500 novas p§xinas con contidos 
de pornograf²a infantil. Malia que, se ben ® certo que moitas desas 
webs desaparecen · pouco de ser habilitadas (aparecen e desaparecen a 
cot²o), tam®n ® unha realidade que as caracter²sticas da propia Internet 
son en ocasi·ns un atranco para os corpos de polic²a encargados da 
s¼a persecuci·n e da identiþcaci·n dos responsables. Estes datos foron 
subministrados pola Brigada de Investigaci·n Tecnol·xica da Polic²a 
Nacional (BIT), que comezan cada ano unha media de 150 investigaci·n 
e dete¶en no mesmo per²odo a 250 ou 300 persoas por levar a cabo este 
tipo de delitos. Segundo sinala a BIT, nestas p§xinas web interc§mbianse 
mill·ns de imaxes de menores, que cada vez son agredidos sexualmente 
m§is novos e de xeito m§is violento e expl²cito.

A nova versi·n 
de Blogger xa 
est§ dispo¶ible 
en beta
Habemus (non foi sen tempo) 
nova versi·n de Blogger, o que 
ben pode ser unha boa nova 
para os milleiros de usuarios 
deste servizo en Galiza, sobre 
todo tendo en conta as novas 
prestaci·ns (que est§n en beta, no 
site beta.blogger.com) semellan 
ser interesantes abondo. Entre 
elas, atopamos a posibilidade 
de publicar individual p§xinas 
din§micas para cada entrada (e 
non efectuar a publicaci·n est§tica 
da p§xina completa cada vez) ou 
a opci·n de desenvolver cadernos 
p¼blicos, privados ou mediante 
invitaci·n. Por outra banda, tam®n 
poderemos agora variar · noso 
gusto a feitura do noso blog sen 
ter que acudir · c·digo, s· cun 
sinxelo arrastre de elementos. 
Tam®n se traballou para mellorar 
o Atom 1 e o RSS 2.0. C·mpre 
sinalar, ademais, que a listaxe 
de prestaci·ns ® m§is longa e 
que ® a primeira vez que Pyra 
Labs desenvolve unha mellora 
de Blogger dende que aquela foi 
mercada por Google, hai agora 
tres anos. En HispaMP3 cualiþcan 
este tempo como òper²odo de 
lamentable abandonoó. Chegar§n 
as melloras tarde de m§is? 

Un estudo revela que unha boa 
parte dos usuarios de telefon²a m·bil 
desco¶ece a marca e o modelo do 
seu terminal
Ďs operadores de telefon²a m·bil e os fabricantes destes aparellos non 
lles interesan os despistados, eses que entran nas tendas e piden o m·bil 
m§is sinxelo e barato que te¶an. Esta ® unha das moitas conclusi·ns que 
se poden sacar dun dos estudos m§is desconcertantes da ¼ltima vaga 
de estudos tecnol·xicos do ver§n: o que v®n de presentar a empresa de 
servizos de telecomunicaci·ns LogicaCMG, no que se aþrma (volvemos 
· principio) que os operadores poder²an estar perdendo cartos, ou a piques 
de perdelos seriamente, por mor dunha gran porcentaxe de usuarios (o 
58%) que non co¶ece nin a marca, nin o modelo do seu terminal nin, por 
suposto, a meirande parte das s¼as posibilidades e vantaxes. Polo tanto, 
no mundo ideal das þrmas subministradoras de servizos telef·nicos os 
clientes ter²an co¶ecemento de todo tipo aplicaci·ns de datos avanzados, 
como por exemplo mensaxes multimedia, videochamadas ou acceso a 
Internet m·bil, as² ser²a m§is doado tirar rendemento de novas opci·ns de 
negocio. Pero non, seguimos na teima de pensar que un m·bil ® para facer 
e recibir chamadas. Sexa como sexa, no estudo faise þncap® na diferenza 
que hai entre o co¶ecemento que te¶en do seu m·bil os mozos e mozas 
de menos de 30 anos do que atesouran os maiores de 55. Semellan dous 
mundos distintos (estaremos a falar doutra fenda tecnol·xica?). 
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Philips presenta unha tecnolox²a de 
televisi·n tridimensional que poder²a 
revolucionar os videoxogos
Dende Philips est§n a desenvolver 
unha tecnolox²a co¶ecida coma 
WOWvx que permitir²a ver imaxes 
tridimensionais nun televisor sen 
precisar de gafas especiais. A nova 
tecnolox²a apl²case ·s lentes situados 
en cada p²xel de pantallas LCD ou de 
plasma, de xeito que xeran 9 imaxes 
con §ngulos de visi·n distintos, de 
xeito que segundo o §ngulo de visi·n poderase apreciar unha imaxe 
distinta, dando unha sensaci·n tridimensional.

Aparte do seu uso para calquera tipo de contido audiovisual, dende 
Philips 3D Solutions xa realizaron unha demostraci·n cun televisor de 
42 polgadas no que xogaron a Call of Duty cun resultado abraiante, polo 
que esta nova tecnolox²a poder²a revolucionar a experiencia de xogo 
dom®stico porque prescindir²a de cascos e gafas para poder acadar un 
maior realismo visual.
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Un congreso tratar§ o tema dos 
videoxogos aplicados § sa¼de
Maryland acoller§ en 
setembro o congreso Games 
for Health que tratar§ o uso 
dos videoxogos para a mellora 
da sa¼de, especialmente 
no casos dos cativos, e as², 
poderanse promocionar 
distintas iniciativas de 
interese nesa direcci·n e 
co¶ecer os pasos que se 
poder§n seguir no futuro.
Tratarase as² o uso 
terapeutico dos videoxogos 
para problemas para a sa¼de como a obesidade, a dor, a demencia, o 
cancro...

Ata o momento xa podemos contar con xogos coma Re-Mission (http:
//www.re-mission.net/), no que se pode manexar a unha hero²na na 
loita contra as c®lulas cancer²xenas no corpo humano para animar a 
nenos enfermos; unha compa¶²a est§ a traballar no desenvolvemento 
do GlucoBoy, un medidor de glucosa para nenos diab®ticos que se pode 
conectar a unha consola compatible coa GameBoy Advance (e os seus 
modelos superiores); o uso de consolas de videoxogos port§tiles no 
preoperatorio de cativos para distraer a s¼a atenci·n; Kraft regala ·s 
nenos norteamericanos alfombras de baile para que se exerciten e as² 
perdan peso e moitas outras iniciativas (coma os xogos para exercitar 
o cerebro) que poder²an ga¶ar moita popularidade de concienciar § 
poboaci·n do bo uso que se pode facer dos videoxogos, agardando que o 
congreso mencionado axude a conseguir.

Elas preýren unha televisi·n de 
plasma a un colar de diamantes, 
segundo un estudo

Unha desas estra¶as e aparentemente in¼tiles enquisas realizadas en 
Estados Unidos (neste caso para a cadea de televisi·n Oxygen Network) 
revela, entre outras cousas de òintereseó, a preferencia do x®nero 
feminino polos produtos tecnol·xicos sobre os obxectos de luxo. O pa²s 
norteamericano semella estar a desprenderse (xa era hora) polo tanto 
dese estereotipo que, sobre todo no cinema, representaba §s mulleres 
como þeis visitantes de tendas de xoier²a e roupa de marca. Hoxe, 
segundo este estudo (do que non enxergamos claramente a þnalidade, 
a²nda que semella sospeitosamente procomercial), colgantes e pendentes 
de luxo foron substitu²dos por innovadoras televisi·ns de plasma ou 
videoc§maras dixitais (seguimos a falar de obxectos, a þn de contas). 
Na investigaci·n, levada a cabo pola compa¶²a de an§lises de mercados 
TRU, resultou que o 77% das mulleres enquisadas preferir²an unha 
televisi·n de plasma antes ca un colar de diamantes, e o 56% delas 
seguir²a preferindo a televisi·n en vez dunhas vacaci·ns en Florida. 

Para a tranquilidade dos seguidores de Marilyn Monroe, non s· ela queda 
desacreditada polos resultados da enquisa. Outra rubia de moda dos nosos 
tempos, a protagonista de Sexo en Nova York, tampouco parece reÿectir 
a maior²a feminina norteamericana, cando o 86% delas asegura preferir 
unha videoc§mara dixital a un par de zapatos de dese¶ador ðpo¶endo 
como modelo un dese¶o de Manolo Blahnik-. Iso si: o estereotipo da 
muller incapacitada para a tecnolox²a choca co resultado deste estudo, 
no que se aþrma que catro de cada cinco mulleres s®ntense c·moda coa 
tecnolox²a e practicamente o 50% resolven por si mesmas os problemas 
de tipo inform§tico. 

A presidenta da canle de televisi·n, Geraldine Laybourne, p¼xolle 
voz (conscientemente ou non) ·s devezos das grandes corporaci·ns 
tecnol·xicas mundiais por abrir novas v²as de negocio, augurando un 
crecemento nos vindeiros anos do gusto e predilecci·n das mulleres pola 
tecnolox²a, òxa que cada vez est§n m§is integradas no mercadoó, dixo.

Telef·nica prepara unha soluci·n 
que permita inclu²r a telefon²a m·bil 
dende o fogar nas s¼as ofertas
Telef·nica est§ a desenvolver dende hai meses unha soluci·n tecnol·xica 
que permitir²a unha tarifa plana para t·dalas chamadas de m·biles 
realizadas dende o fogar, xa que a operadora englobar²a nun mesmo 
paquete a conexi·n ADSL, a televisi·n dixital e as chamadas locais, 
provinciais e de m·biles.

O novo sistema consistir²a nun Nodo Dom®stico na residencia 
do cliente que, aparte da instalaci·n habitual na actualidade, 
incorporar²a unha antena de telefon²a m·bil que soportar²a os 
est§ndares GSM, GPRS, UMTS e HSDPA de xeito que o tr§þco 
m·bil realizado dentro do fogar circular²a pola infraestrutura IP en 
vez de pola rede de telefon²a m·bil ordinaria, de xeito que Telef·nica 
poder²a aplicarlle promoci·ns para reducir o gasto en chamadas.
Esta nova estratexia comercial de Telef·nica poder²a supor unha 
alternativa §s redes Wi-Fi que poder²a ameazar no futuro § telefon²a 
m·bil, especialmente porque non precisar²a terminais de telefon²a 
especiais xa que funcionar²a con calquera m·bil actual.

O cotilleo xa conta cun videoblog en 
espa¶ol e ingl®s
Un dos responsables do 
proxecto EyeOS anunciou 
dende o seu blog (http://
minilobo.blogspot.com/) 
o lanzamento de Fresa.tv, 
que ® un videoblog · m§is 
puro estilo da prensa rosa 
que consiste nunha rapaza 
facendo comentarios 
sobre chismes do mundo 
do espect§culo espa¶ol no 
que se fala de asuntos tan 
relevantes coma o cambio 
de peiteado de Victoria 
Beckham.

O novo vlog est§ realizado dun xeito moi amateur, cunhas gravaci·ns 
de v²deo claramente mellorables, a²nda que de ter ®xito non ser²a de 
sorprender que melloraran os medios de produci·n e inclu²sen no v²deo 
algo m§is que unha cabeza falante.

Polo momento xa destaca por contar con d¼as presentadoras, Ariana e 
Iris, que fan os seus comentarios en espa¶ol e ingl®s respectivamente. 
Poderiamos estar as² nun primeiro produto nesta li¶a en Espa¶a, onde 
o fen·meno dos vlogs a²nda non conta con grandes ®xitos que poidan 
considerarse an§logos a Rocketboom ou Diggnation.
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Campa¶a en 
Chuza! para 
reivindicar o 
galego en La 
Voz de Galicia
La Voz de Galicia, malia 
chamarse como se chama, ® 
un xornal escrito en castel§n 
e esa ® unha realidade que 
·s lectores, dependendo da 
causa cultural ou ling¿²stica 
coa que se identiþquen, lles 
gustar§ m§is ou menos. Os 
usuarios de Chuza! non se 
contan, precisamente, entre 
os que organizan festas que 
celebren a defensa do castel§n 
(tan necesitado de defensa, el) 
que se fai dende hai d®cadas 
no xornal de meirande tirada 
de Galiza. 

Polo tanto, e tendo en conta 
que hai unha porcentaxe da 
comunidade internauta galega 
que non sabe que existe a 
opci·n de ver os contidos da 
publicaci·n en galego dende 
http://www.avoz.com/inicio/
index.htm?idioma=galego , 
ac§base de p·r en marcha 
unha campa¶a en Chuza! que 
ten o obxectivo de divulgar 
esa alternativa e amosarlle § 
directiva xornal que o n¼mero 
de internautas que ven esa 
p§xina na nosa lingua ® cada 
vez m§is importante. 

Ademais, probablemente 
se aproveite para pedir que 
a ligaz·n www.avoz.com 
leve § versi·n galega, e non 
s· esta coa que indicamos 
anteriormente.

A Internet ® 
xa a segunda 
actividade de 
lecer dom®stico
Unha enquisa realizada polo 
web do fogar Facilisimo.com 
realizada a 4.500 persoas 
amosa que das 13 horas e 6 
minutos dedicados a estar na 
casa durante as þns de semana 
(descontadas as horas de sono 
e de tarefas dom®sticas) case o 
70% de emprega a actividades 
receptivas e individuais lideradas 
pola televisi·n (23,22%) e 
seguidas pola navegaci·n pola 
Internet (15,07%), escoitar 
m¼sica (14,36%), ler (13,12%) 
e escoitar a radio (11%).

Deste xeito temos que a 
Internet est§ a tomar cada d²a 
m§is importancia dentro do 
lecer dom®stico, superando a 
actividades moi consolidadas 
e sendo s· superada pola 
televisi·n (que, por outra banda, 
® unha actividade m§is pasiva).
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Ć phesca de 
identidades

Consellos pr§cticos para pararlles 

os p®s ·s ladr·ns do ciberespazo
Rompe-lo recibo do caixeiro en centos de anaqui¶os 

xa non abonda para asegur§rmonos da protecci·n dos 
nosos datos bancarios. Non se trata de esnaquizalos 

e espallalos por distintos colectores e papeleiras para 
facer imposible a s¼a recuperaci·n, sen·n de gardar 

con celo os contrasinais e identiþcaci·ns electr·nicas 
que empregamos na Rede. Falamos de como 

prepararnos para estar alerta contra todo o abano de 
roubos e fraudes que xorden · acubillo do tecnol·xico. 

Tomade nota, que ® polo voso ben.

PATRICIA CALVEIRO
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Todo comeza coa recep-
ci·n dun correo enviado 
por unha empresa, sexa o 

noso banco ou calquera outra enti-
dade coa que poidamos manter unha 
relaci·n comercial. Nel inf·rmase-
nos de que debemos actualizar ou 
conþrma-los nosos datos de usuario 
coa maior pr®sa posible para a nosa 
protecci·n. O dese¶o do e-mail, 
a letra, o logo e a presentaci·n en 
xeral v®n sendo a habitual, polo 
que non nos pasar§ pola cabeza a 
s¼a falsidade. Mesmo poden conter 
unha ligaz·n coa òp§xina oþcialó da 
empresa, que nos dirixe · apartado 
que debemos cumprimentar. Unha 
vez metidos os nosos datos, estes son 
gardados na base de informaci·n dos 
delincuentes para o seu uso e des-
frute. S· precisan dun nome ou dun 
contrasinal para facerse cos nosos 
aforros, conseguir cr®ditos · noso 
nome e milleiros de posibilidades 
m§is a costa da nosa imprudencia. 
Esta artima¶a co¶ecida como 
phishing ð nome derivado do ingl®s,  
þshing: pescando- xa leva roubado 
arredor de 45 mill·ns de euros en 
Espa¶a. Non se trata dunha trama 
recente, xa que se v®n practicando 
dende þnais de 2004, tempo no que as 
t®cnicas de imitaci·n e suplantaci·n 
das mensaxes oþciais f·ronse 
perfeccionando e masiþcando 
ata acadar unha perfecci·n case 
inmellorable. Lonxe xa quedaron 
os correos mal traducidos do ingl®s 
de vagas imitaci·ns corporativas. O 
perfeccionamento acadado amosouse 
hai pouco nunha investigaci·n 
orixinada nas universidades de 
Harvard e Berkeley, onde un 90 
por cento dos participantes caeron 
no engano, mentres que as alertas 
do navegador foron totalmente 
ineþcaces.

A estafa non s· afecta §s v²timas 
directas §s que lles rouban os cartos, 
tam®n atinxe ao e-comercio. O feito 
de que vexamos os servizos suxeitos 
a manipulaci·ns externas sementa a 
desconþanza na Rede e desacredita 
aos correos corporativos, que xa non 
son unha v²a segura de comunicaci·n 
cos clientes. As empresas m§is 
afectadas polo phishing en Espa¶a 
foron o BBVA, Bancaixa e Caixa 
Madrid, que dende o ano pasado 
concentraron a metade das m§is de 
600 tentativas de estafa efectuadas. 
Un dos ¼ltimos prexudicados foi o 
Banco Guipuzcoano, que foi obxecto 
dunha campa¶a masiva na que se 
empregou o mesmo servidor que 
uns d²as antes fora empregado para 
suplanta-la p§xina de Bancaixa. 
Ademais das entidades bancarias, 
tam®n foron suplidas a casa de poxas 
eBay e a empresa de pagos online 
PayPal.
Vista a proliferaci·n do delito, as 
distintas asociaci·ns de usuarios da 
Rede est§n a lanzar unha serie de 
campa¶as alertando aos internautas 
para que non cedan os seus datos 
ou contrasinais baixo ning¼n 
reclamo sen ter antes conþrmado 
a oþcialidade do tr§mite. A 
organizaci·n creada nos EE UU 
para combater este fraude ðAnti 
Phishing Working Group- calculou 
que naquel pa²s efectu§ronse o 1õ5 
% dos ataques en todo o mundo. 
A Asociaci·n de Internautas (AI) 
elaborou unha gu²a coa que informar 
do fraude · estimar un ²ndice de 
alerta do nivel 5, m§ximo no ranking 
de emerxencias.. A Comisi·n Federal 
de Comercio -sito web especializado 
no roubo de identiþcaci·ns-, 
e provedores como Microsoft, 
Hispasec Sistemas ou Panda 
Software tam®n ofrecen consellos 
e programas para protex®rmonos da 
falsiþcaci·n do URL.

Identiýcaci·n
Existen algunhas claves coas que 
identiþca-las mensaxes fraudulentas. 
Os textos, por exemplo, pecan 
de excesiva vehemencia e tentan 
alarmar ao receptor para que 
responda canto antes, dada a curta 
vixencia que te¶en -como moito 
duran dous d²as- para non seren 
localizados. Ď contrario do habitual 
na pr§ctica lex²tima, as mensaxes 
non est§n personalizadas posto que 
son campa¶as masivas non dirixidas 
a suxeitos concretos na meirande 
parte dos casos. C·mpre considerar 
se mantemos alg¼n tipo de relaci·n 
coa empresa e, dado o caso, se 
o asunto tratado e a redacci·n 
empregada na mensaxe son propias 
da entidade. Non hai que esquecer 
que ning¼n banco nin instituci·n 
de prestixio realiza tarefas de 
veriþcaci·n a trav®s de correos, polo 
que a informaci·n sensible s· debe 
ser descifrada na p§xina oþcial da 
empresa ou ben na ligaz·n cifrada.

Prevenci·n
Ante unha mensaxe sospeitosa, antes 
de acceder § suposta p§xina oþcial, 
debemos comprobar se o enderezo · 
que nos remite concorda co enderezo 
real ðpara iso abonda con situa-lo 
rato sobre a ligaz·n e comprobalo. 
A²nda que non ® determinante, 
nos sitios seguros o enderezo do 
navegador comeza por òhttp://ó, 

amais de estaren cifrados, polo que 
aparecer§ unha pechadura ou ben 
unha chave na parte de abaixo do 
navegador que amosan os datos (se 
prememos neles) do certiþcado de 
autenticidade. En caso de d¼bida, 
antes de cumprimentar formulario 
alg¼n deb®monos asegurar 
da autenticidade da mensaxe 
telefonando § compa¶²a en cuesti·n. 
No caso de conþrma-la s¼a falsidade, 
c·mpre comunic§rllelo · Centro de 
denuncias de fraude de Internet e 
§ Comisi·n Federal de Comercio, 
que traballan en todo o mundo 
xunto coas autoridades legais para 
clausurar este tipo de sitios web e 
identiþca-los responsables do roubo 
de identidades. 

Nomasfraude.es: unha 
web para fortalecernos 
ante o fraude en li¶a
Unha nova web para que sexamos 
m§is fortes e esteamos m§is 
preparados de cara a un dos grandes 
perigos da Sociedade da Informaci·n: 
o fraude en li¶a. Esta ® a þnalidade 
de www.nomasfraude.es, iniciativa 
do Ministerio de Industria, INTECO, 
a Asociaci·n de Internautas e Panda 
Software, coa que tam®n se quere 
evitar que os òciberdelincuentes 
aproveiten o per²odo estival, xa 
que os usuarios pasan m§is tempo 
empregando o PC, · dispor de m§is 
tempo de leceró (de feito, prevese 
m§is actividade do cibercrime nas 
vindeiras semanas). A web ®, sobre 
todo, un espazo informativo e 
formativo onde se ofrecen soluci·ns 
tanto para usuarios de Windows 
como para usuarios de Linux. Algo 
as² como un centro de ensino onde 
se nos aprende a protexernos, tendo 
en conta que o abano de ameazas ® 
abondo amplo: troianos bancarios, 
phishing, muleros, pharmingé 
Outro dos obxectivos ® rebaixar 
na medida do posible unhas cifras 
m§is ca preocupantes: o  70% dos 
virus e outras ameazas detectados 
en 2006 est§n vencellados · delito, 
os programas esp²a e ladr·ns de 
datos increment§ronse nun 175% 
e de t·dolos intentos de phishing 
contabilizados, o 75% foron 
dirixidos a usuarios de banca en 
li¶a. Nesta situaci·n, as catro 
entidades responsables da iniciativa 
consideraron m§is necesaria ca 
nunca a posta en marcha dunha web 
que, dalg¼n xeito, canalizase a loita 
contra o fraude nas redes. A p§xina, 
que xorde da primeira Campa¶a 
contra o roubo de identidade e o 
fraude en li¶a, ten os seguintes 
elementos salientables:
ā Informaci·n sobre as ameazas e 
formaci·n para defenderse delas.
ā Soluci·ns antivirus especialmente 
dese¶adas para protexer · internauta. 
Para os usuarios de Windows 
ofr®cese o Panda Antivirus 2007, 
inclu²ndo todo tipo de servizos de 
balde. Os usuarios de Linux, pola s¼a 
parte, ter§n § s¼a disposici·n a suite 
de seguridade Panda DesktopSecure, 
cen por cen gratu²ta.
ā Escaneos en li¶a gratu²tos dos PCs.
ā Canle de denuncia onde se 
convida § comunidade internauta § 
solidariedade. £ dicir: os internautas 
que te¶an atopado intentos de fraude 
poder§n describilos e denuncialos co 
þn de facer m§is segura a navegaci·n 
de outros usuarios.

°£®­°²~¶£

Outras 

modalidades 

de phishing

Phishing-car.  Modalidade 
de estafa na que se ofertan 
veh²culos de luxo a prezos 
moi econ·micos. O vendedor 
adoita a actuar no 90 por cento 
dos casos dende o estranxeiro, 
polo que ensina o presunto 
produto por fotos. A maior²a 
di atoparse no Reino Unido, 
onde a conduci·n ® o rev®s, e 
precisan desfacerse do òvelloó 
autom·bil para costearse un 
novo adaptado as condici·ns 
do tr§þco. P²deselles ·s 
compradores que env²en entre 
o trinta e o corenta por cento 
da prezo ofertado como sinal. 
Vishing. Chamada telef·nica 
mediante un sistema de 
marcaci·n autom§tica 
aleatoria na que advirten dun 
uso ilegal da tarxeta de cr®dito 
da v²tima en cuesti·n. A 
chamada rem²tea a un n¼mero 
de tariþcaci·n especial que 
pertence supostamente a un 
banco, onde unha mensaxe 
gravada lle solicita que 
teclee os n¼meros da s¼a 
tarxeta de cr®dito ou outros 
datos þnanceiros persoais 
para bloquea-la tarxeta 
presuntamente saqueada.
P§xinas de falsa recarga 
telef·nica. Son a escusa 
perfecta para facerse cos datos 
bancarios daqueles que non 
recibir§n recarga e ver§n como 
a s¼a conta ® saqueada. Tam®n 
se emprega o pretexto dun falso 
premio econ·mico que para 
ser ingresado precisa dos datos 
bancarios do òafortunadoó, e 
mesmo nalg¼ns casos chega 
a solicit§rselle unha parte do 
suposto premio para poder 
cobra-la s¼a totalidade.
Scam. Oferta laboral þcticia 
para òtraballar comodamente 
dende casaó recibindo 
transferencias bancarias a unha 
conta que os estafadores esixen 
abrir para despois reenvialas a 
pa²ses estranxeiros. Consiste 
en apreixar persoas fac®ndose 
pasar por empresas inexistentes 
para branquear dese modo os 
cartos obtidos polos fraudes 
bancarios. Unha vez obtidos 
os datos da v²tima, esta non 
se pode negar a colaborar no 
branqueo, do contrario verse 
sometida a ameazas. 
Pharming. M®todo m§is 
complexo de phishing que 
manipula o noso computador 
ou o remoto para substitu²-los 
enderezos DNS que emprega 
o usuario por outros que 
imitan a aparencia das p§xinas 
orixinais co þn de facerse cos 
nomes e contrasinais de acceso 
dos internautas. Tr§tase en 
deþnitiva do desv²o do tr§þco 
da Internet dun sitio web a 
outro plaxiado, no cal os datos 
inseridos almac®nanse ipso 
facto nunha base de datos.
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Street wars: 
axentes 007 
mobilizados na 

Rede e con licenza para 
mollar
Hai dous anos xurdiu en Estados 
Unidos un xogo convocado 
dende a Rede no que os 
participantes tomaron durante 
tres semanas as r¼as de Nova 
York nunha peculiar liorta · aire 
libre. O ®xito das Street Wars 
-ou Guerras Callexeiras- levou 
aos organizadores a importa-lo 
evento a outras grandes cidades: 
Vancouver (Canad§), Viena 
(Austria), San Francisco e Los 
ćngeles (USA). O xogo de 
moda en Norteam®rica chegou 
þnalmente a Europa e est²vose a 
desenvolver hai d²as en Londres 
co mesmo ®xito ca no continente 
veci¶o. De feito, a principios 
de agosto eran xa preto de 150 
internautas os que estaban a vivir 
unha aventura no centro da capital 
do Reino Unido que comezou o 
25 de xullo para rematar o 15 de 
agosto. 
Cada un dos xogadores 
pos¼e unhas tarxetas cos seus 
obxectivos, co seu nome, foto, un 
n¼mero de m·bil e o enderezo do 
seu lugar de residencia e traballo. 
A trama, ou polo menos o celme 
do xogo, semella o dunha pel²cula 
de acci·n, con t·dolos xogadores 
persegu²ndose uns ·s outros co 
prop·sito de acadar · contrario 
cunha pistola ou globo de auga. 
A þnalidade ¼ltima, amais de 
divertirse? Facerse coas tarxetas 
dos opo¶entes, at® que o þnal 
un dos participantes, que ser§ 
vencedor, re¼na todas. 
Durante os 21 d²as establecidos 
s· estibrton a salvo na zona de 
traballo, nos autobuses e paradas 
de autob¼s, e nos bares sen 
restaurante, xa que os promotores 
do xogo òson partidarios 
de fomenta-lo alcoló, tal e 
como declararon para o diario 
estadounidense Los ćngeles 
Times. No garaxe, nas tendas, na 
gasolineira... cada p® que botasen 
f·ra da porta pod²ase converter 
nunha persecuci·n ou nun 
òtiroteoó. Mesmo na s¼a propia 
casa foron atacados para sorpresa 
dos que con eles vivan. 
A cota de participantes 
londinienses pechouse cedo. S· 
cumpr²a ser maior de idade (e non 
vivir cos pais), achegar d¼as fotos 
carn® xunto coas localizaci·ns 
onde se achar²an durante eses 
d²as dentro do per²metro de xogo 
da cidade, facilitar unha conta de 
correo activa e pagar unha entrada 
de 35 d·lares. O reto pod²a 
asumirse en solitario, pasando 
a ser un òasasinoó particular, ou 
ben en grupo, como membro dun 
comando organizado co que facer 
asaltos e quendas de espionaxe §s 
v²timas. 
A recompensa para quen 
conseguise recupera-la s¼a 
tarxeta ® un fondo de cincocentos 
d·lares (uns 400 euros) e a 
satisfacci·n nada desprezable de 
poder dedicarse a cazar sen medo 
alg¼n a ser cazado, mentres que 
o premio do ga¶ador absoluto 

ðamais da dotaci·n econ·mica- 
contou co reco¶ecemento de 
ter sido supervivente e heroe da 
cidade. 

Desertores
Aliquo, fundador das Street Wars, 
decidiu po¶elas en marcha para 
engadir un aquel de excitaci·n · 
tedio coti§n da s¼a vida e revivir 
parte da nenez. Mais o xogo de rol 
en cuesti·n ® un desaf²o co que os 
participantes se deben enfrontar 
cada d²a, e moitos acaban por 
desertar. Hai quen ten medo · 
comezo e quen se farta da presi·n 
do asedio continuo que sup·n vivir 
þnalmente o que so¶aran ser, algo 
as² coma o Axente 007 con licenza 
para mollar. A fuxida non ® unha 
soluci·n neste caso, xa que os 
que abandonan a cidade m§is dun 
par de d²as para desconectarse da 
Guerra deben facilitar dous novos 
enderezos ·s seus cazadores, polo 
que § volta o remedio ®lles peor c§ 
enfermidade.

Medidas de seguridade
A²nda que os organizadores 
insisten para que os xogadores 
non creben as leis, sempre hai 
entusiastas que se deixan levar 
pola intensidade do intre. Foi 
o caso do primeira Guerra 
Callexeira de Nova York, onde 
un participante tentou escapar 
conducindo nunha calzada dun 
s· sentido contra o tr§þco. O 
enfrontamento forma parte dun 
xogo, e non deber²a pasar de 
a², da competici·n sa, mais as 
veces a tensi·n p§sase · terreo 
persoal e c·rrese o perigo 
potencial de leva-la liorta § vida 
real. A organizaci·n colabora 
neste sentido coas autoridades 
locais para facilitarlles toda a 
informaci·n que precisen coa que 
poder sanciona-las transgresi·ns 
que os participantes cometan. 

Existe ademais o risco de 
causar p§nico entre os pe·ns 
que non estean · tanto do 
xogo. Moitas veces as pistolas 
p·dense confundir con armas de 
verdade. Nese senso, Scotland 
Yard advertiu ·s participantes 
do xogo contra a posibilidade 
de provocar confusi·n entre as 
forzas da orde que puidera levar 
a un enfrontamento con axentes 
armados. A polic²a de transportes 
londinienses tam®n insistiu 
para que os xogadores actuaran 
con cautela entre os pe·ns e 
usuarios do transporte urbano, 
tendo en conta a susceptibilidade 
que perdura na memoria da 
cidade perante os atentados al² 
cometidos e que o ano pasado 
arrepiaron · mundo. òToda 
infracci·n na rede de transportes 
p¼blicos ser§ tratada coa maior 
seriedadeó, declarou · respecto o 
superintendente Bob Pacey.

A pol®mica
As Guerras Callexeiras est§n 
a ser un fen·meno de tal 
envergadura que os fundadores 
est§n en negociaci·ns cunha canle 
estadounidense para comercializar 
un reality show sacado do xogo. 
Por®n, unha parte da sociedade 
americana est§ a desenvolver 

ataques contra un evento, xa 
que òalenta a violencia nunha 
sociedade que ten as taxas m§is 
altas de homicidioó. Este grupo 
de detractores est§ encabezado 
polo alcalde da cidade neoyorkina, 
Michael R. Bloomberg, e o grupo 
Pais de Nenos Asasinados de 
Cincinnati.

Ligaz·ns de interese

Å http: // www.streetwars.net
Å Los Angeles Times:  http:
//www.latimes.com/news/local/
la-et-streetwars13mar13,0,6
527312.story?coll=la-home-
headlines
Å Noticiasdot.com: http:
//www2.noticiasdot.com/
publicaciones/2006/0706/2607/
noticias/noticias_260706-
19.htm 
Å http://
www.trendhunter.com/trends/
streetwars-hits-london/ 

Non tes con quen 
xogar?... Busca 
na Rede
Consol²danse as actividades (festas, 

deportes, xogos) convocadas a 

trav®s de redes sociais en li¶a

Quen non so¶ou algunha vez con ser unha estrela da m¼sica? Facer concertos, espertar admiraci·ns, ga¶ar 
ducias de mill·ns facendo o que che gustaé Un novo xogo de rol semella ofrecernos a posibilidade de 
aventurarnos no mundo musical dende Popomundo, unha comunidade en li¶a da Internet que xa conta con 
preto de 37 mil membros. Polo visto (polo que din os usuarios) non fai falla abandona-lo traballo e botarse de 
cabeza · competitivo mercado discogr§þco do mundo real. Non temos que renunciar a ren, nin · noso salario 
estable nin § nosa cidade para marcharnos § capital onde hai m§is posibilidades. Simplemente abonda con 
rexistrarte na comunidade virtual creada por Popomundo para loitar por facerse un oco nas listaxes de vendas 
sen altera-la nosa vida. O rexistro ® de balde, s· se precisa unha conta de correo electr·nico activa.

O obxectivo ® acada-la fama nunha industria musical virtual, nunha cidade recreada que ti escollas -Barcelona, 
Londres, Amsterdam, Nova York, Moscova, etc. Comezando de cero, ter®monos que esforzar como camareiros 
ou repartidores para poder costea-los estudos de m¼sica e o aluguer do local onde ensaiar. Nada v®n como 
agasallo, pero con esforzo podemos chegar a monta-la nosa propia produtora. O xogo desenv·lvese en tempo 
real e prosegue a²nda que non esteamos conectados. Ning¼n personaxe ® þcticio nin est§ controlado pola 
computadora, sen·n que todos son dirixidos por xente real dende t·dolos recunchos do mundo. Cada un 
coa s¼a imaxe, cunha personalidade deþnida, co seu estilo musical, co seu grupo ou banda, coa s¼a familia, 
mascota, caseiro, amizadesé Unha vida paralela que compartiremos con outros que tam®n se mergullaron no 
mundo art²stico da Rede.

Desillusion ® a banda de rock moderno ðestilo musical m§is demandado- que est§ a liderar o mercado. O grupo 
naceu a þnais de xaneiro deste ano, e en seis meses conseguiron acada-lo primeiro posto das listaxes chegando 
tanto a mozos como a adultos. Ve¶en de lanza-lo seu segundo disco, Afterlife, e xa te¶en 26 concertos þxados 
at® setembro en Helsinki, Berl²n, Moscova, Melbourne, Bos Aires, Par²s, Amsterdam, Torontoé Dolores 
Bradley (co¶ecida artisticamente coma DB) ® a voz principal do grupo, melbournesa de 28 anos, ® unha 
moza sedutora e moi carism§tica, a²nda que os membros masculinos Stephan e Bernie sup®rana nas votaci·ns 
individuais. O punto frouxo da banda ® Carleen, a nova e promiscua DJ, quen pode chegar a gastar nunha noite 
de festa m§is de 21 mil d·lares. A òterribleó voz de Carleen seica ® compensada polo seu òinsuperableó talento 
para a m¼sica.
M§is en www.popomundo.com.
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-N·s diciamos hai 
unhas semanas que 
co voso servizo web 

p·dese acadar unha boa 
colleita de co¶ecemento. 
Pas§monos da raia?
-Eu creo que non, en case t·dalas webs 
p·dese acadar co¶ecemento, m§is ou 
menosé pero o que fai diferente a esta 

® que amais de acadar co¶ecemento, o 
usuario pode emitir e valorar. £ coma, 
salvando as diferenzas, consultar 
algo na Gran Enciclopedia Galega ou 
facelo na Galipedia.

-Poder²amos dicir que 
sodes unha sa²da para os 
internautas galegos satu-
rados de informaci·n? Un 
alivio?
-A saturaci·n da informaci·n ® algo 
inherente a natureza de Internet e eu 
creo que as fontes de informaci·n 
que estamos a visitar son un §tomo da 
punta do iceberg da Internet de dentro 
de uns anos, o alivio son os sistemas 
que permiten þltrar, organizar e 
facernos m§is doada a discriminaci·n 
dunhas informaci·ns con respecto a 
outras, en base a unha conþanza na 
comunidade.

-Respecto § anterior pre-
gunta, non credes que co-
rremos o risco de ser tan 
incultos no noso exceso 
de p§xinas web e medios 
de informaci·n ca no seu 
defecto?
-Rem²tome a pregunta anterior, non 
me parece un s²ntoma de incultura 
sen·n unha tendencia propia dun 
sistema de informaci·n en rede como 
® Internet.

-De que estades realmente 
orgullosos?
-Da comunidade, dos risos que 
nos botamos no fedello, das frases 
memor§beis tam®n no fedello, de 
cando nos atopamos en persoaé en 
þn, iso: da xente.

-De que vos arrepentides § 
fronte de Chuza!?
-Pois, como usuario, do que me podo 
arrepentir na mi¶a vida òrealó, como 
calquera persoa: dalg¼n comentario 
feito sen pensar, algunha historia 
chuzada a òmala hostiaó e pouco m§is. 
Como comunidade creo que non nos 
arrepentimos de nada de momento, 
pero s· levamos 4 meses.

-Quen est§ detr§s de Chu-
za!? Como se suple a ýgura 
do xefe que se mete nun 
despacho co equipo de 
redacci·n cun habano nos 
beizos e un l§tego agocha-
do baixo a mesa?
-Detr§s de Chuza! est§n 400 persoas 
rexistradas que emiten, valoran e 
interact¼an co contido que se pode 
ver diariamente na web. Chuza ® 
un exemplo funcional de p§xina de 
contido controlado polo usuario, non 
existe editor que marque li¶as nin 
persoa algunha que decida o que se 
publica e en que orde, n·s ponderamos 
o contido segundo o noso criterio en 
forma de votos as noticias que n·s 
mesmos enviamos e unha serie de 
ecuaci·ns matem§ticas transforman 
esa ponderaci·n nun þltro social que 
controla a publicaci·n das historias. 

-Xa superastes as 4.000 
historias publicadas este 
ver§n. E s· con 138 d²as de 
vida Facede autoan§lise: 
como vos sentides?
-Hei de reco¶ecer que antes de montar 
Chuza! sab²a que era un sistema de 
edici·n de contidos que ²a ter boa 
acollida en Galiza porque aqu² hab²a 

unha rede emerxente, unha morea 
de produci·n de contidos pero tam®n 
exist²a unha carencia de comunidades 
en rede. O noso contorno est§ 
evolucionando cara a unha òweb 
2.0ó que, a²nda que sexa un concepto 
un pouco gastado, xa implica unha 
forma de concibir Internet moito 
m§is orientada cara ao usuario e § 
capacidade que ten el de autoxestionar 
a informaci·n que recibe e env²a. Se 
axuda a que conceptos como estes se 
aþancen en Galiza pois creo que nos 
deberiamos sentir moi ben.

-En li¶as xerais e breve-
mente: como funciona 
Chuza!?
-Pois chuza ® un sitio web onde os 
usuarios poden enviar historias e os 
outros usuarios val·ranas votando 
positiva ou negativamente de 
forma que estas son publicadas na 
p§xina principal, non publicadas ou 
descartadas por ter algunha anomal²a 
(duplicadas, err·neas, correo lixo). As 
historias sempre fan referencia a unha 
url pre-existente (unha nova, post, 
calquera cousa que te¶a un enderezo 
webé) e te¶en un titular, pequeno 
texto e poden ser comentadas por 
outros usuarios. 

-Visto as² semella todo 
doadoé
-O funcionamento ® moi sinxelo a 
nivel t®cnico, onde est§ a cuesti·n 
® nos procesos que ocorren cada 
intervalo de tempo e que aplican os 
algoritmos de an§lise social aos votos 
da xente e deciden cales novas publicar 
e recalculan o karma dos usuarios. Isto 
do karma mide a importancia que ten 
cada usuario en Chuza!,  un valor 
entre 6 e 20 que indica o nivel de 
participaci·n que ten o participante na 
comunidade.

-Cara onde vai esta rede so-
cial? Cara a m§is chuzarras-
cadas? £ dicir: cara a cele-
braci·n de m§is encontros 
na vida real dos usuarios?
-Esa ® unha parte importante, de 
momento fai m§is comunidade o 
licor caf® ca unha wiki :) ese tipo de 
encontros fai ver dun xeito diferente 
a moita xente ao co¶ecela en persoa 

e engraxa bastante o motor dunha 
comunidade.

-Pode Chuza! mellorar a 
realidade, ou polo menos 
a vida social e pol²tica ga-
lega?
-Como xa dixen antes, Chuza! danos 
a oportunidade de ter un sistema de 
publicaci·n de contidos e ligaz·ns 
onde unha comunidade pondera a s¼a 
importancia e as comenta. O mesmo 
que os blogs nos deron a oportunidade 
de emitir informaci·n dunha forma 
sinxela e accesible § maior²a da xente, 
Chuza! danos outras oportunidades 
que si creo que son b§sicas para 
entender a Internet do futuro... pero ® 
unha comunidade de xente, polo que 
eu dir²a que o conxunto de xente que 
a usa ® a que pode axudar a mellorar 
a realidade :)

-Pode empeorala?
-D²goche o mesmo que na pregunta 
anterior. En calquera caso, espero que 
non o faga.

-Ten Chuza! li¶a ideol·xi-
ca?
-Supo¶o que a li¶a ideol·xica ® 
a li¶a ideol·xica que moldea a 
comunidade que a fai... a cal v®n 
tendo un perþl progre abondo a²nda 
que semella que dentro dela conviven 
m¼ltiples ideolox²as que van dende 
o independentismo leninista ata o 
liberalismo e, malia isto, non hai moita 
òbullaó habitualmente.

-Cantos usuarios hai rexis-
trados neste intre?
-Pois agora mesmo a principios de 
agosto hai 405 persoas rexistradas, 
mais non todas te¶en actividade diaria. 
Pero, como dato indicativo, dicir 
que m§is de 200 usuarios diferentes 
enviaron algunha vez unha historia e 
m§is de 300 votaron algunha vez.

-De onde saen os usuarios 
rexistrados ou non? Que 
tipo de xente son (se ® que 
® posible facer un retrato 
robot do membro protot²pi-
co desta rede social?
-Non se gardan datos persoais dos 
rexistrados a maiores do correo 
electr·nico. Ou sexa, que s· podo 
facer unha estimaci·n do que 
preguntas pola xente de Chuza! que 
eu co¶ezo. Unha persoa entre 20 e 40 
anos, con co¶ecementos medios/altos 
de Internet e os seus protocolos e 
linguaxes, que adoita ter web (blog 
habitualmente) e polo seu traballo (ou 
carencia del) adoita estar a maior²a do 
tempo conectado § Rede durante o d²a. 
Para m§is informaci·n podedes buscar 
ògeekó na Wikipedia.

 -Como ® a vosa publicida-
de? 
-Hai un par de meses inclu²use 
publicidade en Chuza!, o cal supuxo 
un certo debate na comunidade pero 
realmente a web ten os seus gastos 
tanto en server, mantemento e moitas 
outras cousas para as que se te¶en que 
procurar unha canle de þnanciamento. 
Agora mesmo hai publicidade en 
proba coas condici·ns de que sexa 
galega e en galego e as² quedar§ 
durante un tempo a espera de analiza-
los resultados e despois, sabe Dios... 
supo¶o que isto avanzar§ na medida 
que avance Chuza!

ñComo 
comunidade 

creo que non nos 
arrepentimos 

de nada de 
momentoò

 Entrevistamos a Berto Y§¶ez, 

responsable da posta en marcha 

dun dos servizos que m§is est§ 

a dar que falar na rede galega: 

Chuza!, un novo tipo de xornal no 

que o lector/redactor autoxestiona 

os datos que recibe e env²a 
Chuza! v®n a ser un acougo para os que estamos a 

piques de afogar na Sociedade da Sobreinformaci·n. 
Tam®n se pode deþnir como o que queda logo dun 

peneirado de datos nun proceso de escolma no que 
act¼an xa m§is de 400 internatuas sostendo a peneira. 

A cifra de usuarios medra por momentos, segundo 
nos conta Berto Y§¶ez, responsable da posta en 

marcha desta gran redacci·n espallada por Galiza 
e polo mundo onde non hai nin espazo convencional 

de traballo nin xefe editorial. S· moitos cerebri¶os 
de ideolox²a m§is ben progresista tentando amosar 

que, para certas cousas, funcionan mellor xuntos ca 
por separado. Ademais, sinala Berto, estamos a falar 
dunha comunidade en li¶a que, polo de agora, non se 

arrepinte de nada. Chuzar a nova ® darlle importancia, 
e cada un dos votos ten un valor diferente que v®n 

determinado polo karma da persoa. O sistema ®, 
tam®n, þllo do seu tempo: agora, o usuario ® quen 

autoxestiona os datos que recibe e env²a. Pod®molo ver 
en www.chuza.org.

£¬²°£´§±²~

 Berto, presumiblemente a piques de chuzar

Chuza! danos a 
oportunidade de 
ter un sistema 
de publicaci·n 
de contidos e 

ligaz·ns onde unha 
comunidade pondera 

a s¼a importancia 
e as comenta. O 
mesmo que os 

blogs nos deron a 
oportunidade de 

emitir informaci·n 
dunha forma 

sinxela e accesible 
§ maior²a da xente, 
Chuza! danos outras 
oportunidades que si 
creo que son b§sicas 

para entender a 
Internet do futuro.


